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U danasnjem smo svijetu sa svih strana izloZeni razlicitim medijskim sadrZajima i ogromnim koli¢inama
informacija. Vjerojatno je svatko od nas, barem jednom, nai$ao na neku informaciju i povjerovao joj samo da bi
kasnije utvrdio da je laZna - bilo namjerno ili nenamjerno. U danasnjem digitalnom dobu informacije se Sire
nekontroliranoibrze nego prije nekoliko desetljeca. To znacida viSe nego ikad prije postoji potreba za razvijanjem
vjestina procjene medijskog sadrZaja kao alata koji bi nam mogao pomo¢i da umanjimo utjecaj dezinformacija i
iskrivljenog medijskog sadrZaja. U ovom Cete se prirucniku upoznati s najceS¢im vrstama neistinitih medijskih
sadrzaja, nacinima prepoznavanja istih i alatima za borbu protiv njih. Nadamo se da éete uz pomo¢ svojih
nastavnika razviti vjestine koje ¢e vam pomoci u procjeni vjerodostojnosti sadrZaja koje Citate, gledate i sluSate
na mreznim medijima. Ovaj prirucnik bavi se prvenstveno konceptom sustava propagande, kako se ona odnosi
na nasu percepciju svijeta oko nas i tehnike koje rabi za postizanje toga. Ovo nije cjeloviti terenski vodic o tome
gdje moZete pronaci propagandu - jer to nitko ne moze predvidjeti - ve¢ za proucavanje tehnika koje se koriste u
svrhu propagande. Unutar ovog prirucnika nai¢i cete i na pojam propagandist - proizvodac, distributer ili
promotor propagande. Obi¢no su placeni.

Oﬁma/y'zyl{c‘e

tormact/e
/ laz m%éa/

Razmislite i pokuSajte odgovoriti:

« Svaki put prije nego $to kliknete gumb ,0bjavi, razmisljate |i o sadrzaju koji ¢ete podijeliti na drustvenim
mrezama?

« Razmatrate limogucnost da sadrZaj koji objavite bude netoc¢an?

« Kolikobrzo dijelite nesto zanimljivo ili smijesno Sto je prijatelj objavio?

« Postojilimedijskiizvor u Ciji sadrzaj potpuno vjerujete?



« Jestelisvjesnidapostoje globalne tvrtke specijalizirane za stvaranje i Sirenje dezinformacija?

« Kolikoste puta vidjeli objavu za koju se Cinilo da joj nedostaju neke vazne informacije?
«  Stomozete uginiti kako bi bili sigurni da je informacijaistinita?

Ako ste razmisljali o bilo kojem od ovih pitanja, nastavite Citati ovaj prirucnik kako biste pronasli smjernice za
odgovore. Postoje dobre prakse koje mozete primijeniti u svakodnevnom internetskom Zivotu koji vam mogu
pomoci da prepoznate obmanjujuce informacije i lazni medijski sadrzaj, sprijeCite nenamjerno Sirenje, ali i dati
vam do znanjakoliko je zaista tesko biti dobro informiran gradanin' u digitalno doba.

Ne tako davno koristili smo povjerenje i oslanjanje na tradicionalne medije za prenoSenje vijesti, ali danas se sve
viSe i viSe ljudi, posebno mladih generacija, gotovo iskljucivo informira putem drustvenih mreZa, a pritom ne
ocjenjuju redovito autenticnost i vjerodostojnost informacija. Glavna razlika izmedu drustvenih mreza |
tradicionalnih medija je nedostatak urednika koji bi odabrali i provjerili sadrzaj koji se Siri drustvenom mrezom.
Ova ¢injenica mozZe hiti prednost za slobodu govora i izbjegavanje cenzure. Medutim, trebalo bi se zapitati tko
moze odabrati ono $to vidimo u nasim trakama s novostima, ako nema zivog urednika koji to osobno radi. Kad
biste se odlucili podijeliti bilo kakve informacije, tko bi bio tamo da se uvjeri da ste istiniti i iskreni? Tko bi se
pobrinuo da fotografija koju je objavio vas prijatelj nije krivotvorena, promijenjenaili digitalno obradena?

Obmanjujuce informacije nisu izum digitalnog doba - razli¢iti propagandni strojevi koristili su ga kroz povijest.
Digitalno doba i tehnologije samo su olakSale i ucinile brzim stvaranje i Sirenje lazi, Sto znaci da su posljedice i
dalekoseznije.

PremaistraZivanju konzorcija EUKids Online Croatia (2018), djeca u dobi od 9 do 17 godina svakodnevno provode
veéinu svog slobodnog vremena na nekom obliku internetskih medija. Gotovo tri etvrtine (73%) djece koja su
potrosaciinternetskih medija svjesni su koncepta ,laznih vijesti’, a tri od deset (39%) kaZe da su primijetili primjer
laznog sadrzajanainternetu.

U drzavnom reprezentativnom istrazivanju za Bugarsku Nacionalnog centra za siguran Internet i socioloske
agencije Marketlinks provedenom 2016. godine, utvrdeno je da 24% bugarske djece pocinje koristiti Internet u
dobiod 7 godina, a 0ko 97% njih su aktivni internetski korisnici. Oko 15% njih kaze da su se brinuliili uplasilinecega
Sto su vidjeli na internetu u posljednjih godinu dana. Oko 87% djece starije od 9 godina koristi drustvene mreze;
jedna trecina je putem interneta komunicirala je s nekim koga nikada nisu uZivo upoznali, a oko 30% je bilo
uvrijedeno od strane vr$njakaili su na njih utjecali vr$njaci putem interneta.”

" Rodno obiljezeni izrazi koji se koriste za fizicke osobe u ovom Kompendiju, imaju rodno neutralno znadenje i odnose se jednako na

osobe svakog roda.

* Onlain povedenie na detsata v Bllgariya. Osnovni izvodi ot natsionalno predstavitelnoizsledvane, Sofiya, 2016



Najcesce koristena definicija,,obmanjujucih informacija“ glasi: Izraz koji ukljucuje sve oblike neistinitih, netocnih

ili prevarantskih informacija koje se stvaraju, predstavljaju i promoviraju u svrhu Stete javnosti ili stvaranja
profita. (Radni dokument o digitalnoj ekonomiji JRC-a 2018-02) Ovdje bismo Zeljeli prosiriti tu definiciju i ukljuciti
sveinformacije koje:

+ varaju,

+ suizmisljene,

* nisutocne,

« govore odogadajima koji se nikada nisu dogodili,

* izvjeStavajuoizjavamakoje nikad nisuizrecene,

« najavljuju dogadaje koji se nikada nisu trebali dogoditi,

« stvorene suda poremete povjerenje ljudiu druge ljude i drustvo opéenito,

 umanjujuvjerodostojnost medijaiizvorakojio tomeizvjeStavaju,

+ utjeGunanaSauvjerenja, zdravrazumiponasanje,

« stvorene sunamjerno, alimogu se Siritinamjerno i nenamjerno.

Odnosno, obmanjuju¢a informacija je namjerna. Glavna namjera obmanjuju¢ih informacija je manipulirati
javnoscu i dovesti ih do laznih zakljuc¢aka o ljudima, dogadajima i pojavama o kojima se izvjeStava. Ova Siroka
definicija obuhvaca pojam ,lazne vijesti* koji javnost i strucnjaci u posljednje vrijeme uglavnom upotrebljavaju u
politickom kontekstu, $to najbolje pokazuje primjer americke predsjednicke kampanje 2016. godine.

A sada wi!

Doznajte $to imaju zajednickog Veles
(grad u Makedoniji), Donald Trump i papa Franjo.

,LaZne vijesti" nastaju na temelju obmanjujucih informacija s ciljem obmane i manipulacije javnosti. Prema
istrazivanju EUROBAROMETRA provedenom u veljaci 2018. godine medu 25.576 ljudi iz 28 zemalja ¢lanica, 85%
gradana EU smatradaje fenomen,laznih vijesti’, odnosno dezinformacija, problem u njihovim zemljama.



A sada vi!

Saznajte viSe o rezultatima ove

ili slicne ankete za vasu zemlju!

Vazno je biti u stanju prepoznati obmanjujuée informacije za sprjecavanje manipuliranja, ali i izbjegavanje da
budete dio njihove promocije i Sirenja putem drustvenih mreza. Drugim rije¢Cima, moramo poboljSati svoje
medijske kompetencijeipismenost.

Kako nas lazni sadrzaj moze navesti da pod vlastitim imenom zelimo to podijeliti s prijateljima i obitelji? Objave s
dezinformacijama su ucinkovite jer su stvorene da budu uvjerljive, senzacionalne ili da traze paznju. Koriste
stereotipe i pristranosti koji u drustvu veé postoje, ali istodobno izgledaju kao redovne vijesti. Racunaju na nase
emocije - tjeskobe, prezir, bijes, frustraciju. Emotivni aspekt, u kombinaciji s unutarnjim funkcioniranjem
drustvenih mreza, ¢ine savrSenu propagandnu masineriju - svaki put kada kliknemo na gumb ,Svida mi se" ili
,Podijeli’, algoritmi tom postu ili komentaru daju vecu vrijednost i uskoro, dezinformacija se nalazi na vrhu nasih
traka s novostima. Takoder, jednom kad takav sadrzaj dobije paznju, gotovo je nemogude ispraviti pogresku i
nekako je izbrisati iz nasih traka s novostima, kao i iz naseg pamcéenja. Nadalje, raspravljanje o podjeli
obmanjujucihinformacija koristiizvornom distributeru na sljedece nacine:

« ,vijesti"dobivajujo$ viSe pozornostiu oblikuinternetskih reakcija (klikovi, komentari, dijeljenja),

« ljuditvore grupe koje se medusobno demoniziraju kao neprijatelji, Sto dovodi do viSe bijesa i frustracije,

« Cakidobronamjerniidobro informirani ljudina kraju hrane algoritme koji su dizajnirani za Sirenje postova koji
najvise izazivaju reakciju ljudi.

A sada vi'!

Istrazite Sto su "botovi".
Kako mogu pomoci u Sirenju dezinformacija?



Desel mu/e?b

b fako propoznall obmanjijuce
//fémmc ije | lazi mea’//y/ m&é‘zay

Nje dawﬁw sy c??‘a/yle waslova!

Ljudi Cesto dijele vijesti jer se naslov ¢ini zanimljivim ili Gak smijeSnim, a da ne shvate da ostatak ¢lanka sadrzi
obmanjujuce informacije. Uvijek proCitajte sve Sto odlucite podijeliti.

/’mu/ér/'/e szvor!

PokuSajte otkriti gdje se prica najprije pojavila na internetu, a zatim pogledajte internetsku stranicu i domenu
izvora. Upotrijebite trazilice da biste pronaslirazlicitaizvjes¢a o istoj prici. Pogledajte i druge ¢lanke iz istog izvora
da vidite je li njihov sadrzaj uvijek senzacionalisticki. Imena domena mogu vam reci stoji li iza price prava
novinska organizacija ili je lazna (neobicni ili besmisleni URL-ovi bi trebali izazvati sumnju). Drugi primjer su
stranice koje u svojim URL-ovima sadrze izraze ,wordpress”ili ,blogger", $to znaci da ih ureduju privatne osobe i
predstavljajunjihovo osobno misljenje, a ne sluzbenainstitucijailinovinske agencije.

0?’221/7.‘9 impressum !

Ovaj dio medijske internetske stranice pruzit ¢e vam informacije o vlasnicima medija, njegovim urednicima i
novinarima. Svivjerodostojni medijiimaju te podatke naraspolaganju i taimena mozete dalje istraziti. Pogledajte
i ,uvjete pruzanja usluge" koji objasnjavaju kakve medije gledate (npr. Neki se mogu predstavljati kao ozbiljni
mediji, alinavode u odredbamai uvjetima da su satiriéna stranica li da objavljuju samo svoja osobna misljenja).

/’mu/er/'fe dalim i urjjeme oé’aue!

Metoda koja se Gesto rahi u stvaranju dezinformacija jest predstavljanje nekih starih vijesti i slika kao da su nove
vijesti. Malo kopanja natemelju datuma i vremena objave mozZe brzo otkriti reciklirani” materijal.
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Tstrazile adlora!

Podaci o autoru mogu baciti malo svjetla na same vijesti. Pronadite druge materijale istog autora i analizirajte
njihov stil - pokusSajte procijeniti njihovo pisanje i odluciti koliko su vjerodostojni.

Prau/ér/fe /z2vore I olvorile poveziice!

Ovo moze biti teSko — i previSe i premalo citiranja izvora i sigurnosnih veza moze biti sumnjivo. Izvore i poveznice
treba pruziti, ali ponekad je alat kojim nas se zavarava preplavljivanje visestrukim poveznicama koje sve vode ka
drugim izvorima dezinformacija. Najlaksi naCin za borbu protiv ovog problema je provjeravanje jesu li drugi
vjerodostojniji medijiizvjestavali o vijestima- profesionalni novinari ¢e obaviti potrebnu provjeru.

/’mu/ler/'fe 2vore 1;0/7‘/7/% citala 7 stika!

Autori dezinformacija Cesto citiraju van konteksta ili ¢ak citiraju poznate ljude u kojima govore stvari koje nikad
nisu izgovorili. Takoder mogu upotrijebiti fotografiju koja nije povezana s ostatkom price da bi promijenili ton
¢lanka bez ijedne rijeci. Pokusajte koristiti aplikacije i usluge poput TinEyea, Yandexa ili Googleovog obrnutog
pretraZivanja slika kako biste saznali vise o originalnoj fotografiji.

Bud)le syjesii wastih /ﬂk’?ﬁ'aﬂw]}'

Ovaj je savjet mozda najteze slijediti, ali je jedan od najvaznijih - ljudi obi¢no traze stvari koje potvrduju njihova
uvjerenja. Autori dezinformacija to znaju i zato stvaraju emocionalno nabijene i polarizirajuée price. Uvijek se
moramo pitati svida li nam se medijski sadrzaj i dijelimo li ga jer se ono $to je receno temelji na ¢injenicama koje
mozemo provjeritiilizato Stojaca ono u §to vjerujemoivrijednosti koje drzimo.

/’mzy'er/'fe osial? izvore!

Ako vam se vijest ¢ini sumnjiva, pogledajte tko je o njoj jo$ izvijestio. Nedostatak drugog medijskog izvjeStavanja
znacidajetovjerojatnolaznisadrzaj.

Kazmislite prije wego podjjelite!

Zapamtite, tvorci propagande racunaju na vas da obavite posao za njih. Obmanjujuce informacije pocinju od
nekoga zlobnog, ali njihovo Sirenje ovisi o tome da smo pristrani, pretjerano emotivni, lijeni i neinformirani. A vi ne
Zelite bitiniStaodtoga, zar ne?



37 /’rqp%amh / me%]s'ﬁz maﬂ{w/ﬁwya - zasly

Propaganda se opéenito definira kao poduzimanje planiranih i svrhovitih radnji s ciljem promjene i kontrole
misljenja, atimeiutjecajanapostupkeiponasanje ljudi.

Drugim rijecima, cilj propagande je promjena misljenja i uvjerenja ciljane publike Sto ¢e takoder dovesti ciljnu
publiku da radi ono Sto propagandist Zeli. Razmislite o marketingu na sekundu - marketinski strucnjak kreira
reklamnu kampanju koja ¢e prvo promijeniti misljenje kupca (proizvod je pozeljan, koristan, potreban, luksuzan
itd.), a zatim promijeniti ponasanje kupca (odabir i kupovina proizvoda). Za razliku od marketinskih kampanja,
propaganda u politickom kontekstu gotovo se iskljucivo koristi u negativnom smislu, jer je njezin krajnji cilj
stvaranje nekritickog misljenja i kontrola ponaSanja javnosti neprestanim igranjem s ljudskom percepcijom,
emocijama i mislima. Medutim neki autoriisticu da, ovisno o cilju medijske kampanje, postoje primjerii pozitivnih

inegativnih manipulacijajavnoScu..

A sada vi'!

Pokusajte pronaci primjere pozitivnih medijskih kampanja
(demokratske, promicu ljudska prava i slobode) i negativne
propagande (nedemokratske, izazivaju podjele, destruktivne).
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3.2 /’rgﬂa/azwfe letoiike - Faky

327 Paiﬁ'mzy'e emocionalint reakija

Kao $to je spomenuto u vezi s obmanjujuéim informacijama, propaganda se temelji na poticanju ljudskih
emocionalnih odgovora kako bi se privuklo i uhvatilo ciljnu publiku za odredeni cilj. U svom se najjednostavnijemi
iskonskom obliku propaganda igra s naSim umovima. Kako? VjeSto vodena propaganda koristi nase strahove i
pristranosti da potakne strah, nadu, frustraciju, suosjecanje, sramotu itd., a ove emocije stvaraju uzbudenje koje
onemoguduje kriticko razmisljanje i potice brze iracionalne odgovore.

Dobar primjer ovog iskoristavanja ljudske prirode i emocija su teorije zavjere. lako neke od njih mogu izgledati kao
bezazlena zabava, druge se poigravaju s nasim najdubljim nesigurnostima. Okruzeni smo stvarima poput smrti,
bolesti i neizvjesnosti 0 nasoj buduc¢nosti. Neke od ovih groznih stvari nemaju logi¢no objasnjenje, neke su
objasnjene, ali na slozen, nezadovoljavajuéi nacin. Zbog toga smo podlozni vjerovanju obmanjujucim, ali
jednostavnim objasnjenjima ovih sloZenih problema. IzloZenost konspirativnim objasnjenjima posljediéno utjece
na nase ponasanje na nekoliko nacina: zanemarujemo slozenije, ali istinske razloge koji stoje iza problema,
postajemo ocajni i gubimo nadu u svaku mogucénost promjene, stvaramo loSe navike I umjesto kritickog
razmisljanja procjenjujemo sve probleme konspirativnim nacinom razmisljanja.

| jo$ jedna stvar, uspjeh ove manipulacije ovisi o tome da mislite da ste previSe pametni da biste pali na takve
trikove, ali istina je da bi svako ljudsko bice trebalo osje¢ati emocije i djelovati prema njima. Problem je $to se to
moze iskoristiti ako nismo svjesnivlastitih osjec¢aja i ranjivosti.

A sada vi'!

Pogledajte sljedede slike i razmislite o emocijama koje su
prikazane u njima, emocionalnom odgovoru nekoga tko
pogleda fotografije i koja bi mogla biti namjera nekoga tko ih
je objavio. MoZete li objasniti kako svaka od tih fotografija
moze promijeniti ton ¢lanka u kojem se pojavljuje? A sto je
sa znanjem o tome tko je na fotografijama?



322 /’q’edmfauﬁ/m/ye /'a'e/'a / /)fmfmcya

Propaganda nije nuzno u potpunostilaz. U stvari, ona koristi lazi i lazne tvrdnje, poluistine, kao i istinite Cinjenice i
informacije koje su pretjerano pojednostavljene ili dane bez pravog konteksta. Price koje su vrlo jednostavne i
neposredne rabe se za manipuliranje ljudima jer ih lakSe razumijemo i poistovje¢ujemo se s njima. Te price ¢esto
rabe jednostavne metaforeiZivopisne slike da biizgledale ,prirodnije”i,istinitije".

Pretjerano pojednostavljivanje je ucinkovito kad jednostavni, brzi i upecatljivi izrazi zamjenjuju kriticko
razmisljanje (npr. izraz ,jaki voda" bez jasnog objasnjavanja Sto ,jak" znaci). Nasa svakodnevna komunikacija
oslanja se na takvo pojednostavljenje, ali manipulacija se dogada kada se ta ljudska potreba za
pojednostavljenjem, urednim kategoriziranjem i empatijom rabi da binas navela da uopce ne razmisljamo dublje.

Konacno, najnoviji i najekstremniji primjer ovog pojednostavljenja bili bi memeovi - vrlo slozene teme i drustvena
pitanja destilirana su najednufotografiju i upecatljivu frazu.
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A sada vi'

Istrazite najpopularnije portale vijesti ili Facebook stranice

nekih popularnih medija i provjerite mozete li prepoznati
price s kojima se lako poistovjetiti, a koje uz to sadrze
jednostavne ideje, upecatljive izraze i memeove.

323 0%0”&/‘&/?@ na /aﬁ‘eﬁe / Wy’edmﬁ/kwﬂwﬁ

Ucinkovita propaganda rabi poruke, teme i jezik koji vrlo Gesto izravno, a ponekad ¢ak i iskljucivo ciljaju na
zasebnu skupinu ilisegment unutar Sire javnosti.

Putem drustvenih mreza stalno dajemo osobne podatke koji se potom koriste za ciljanje oglasima - i
marketinskim i propagandnim. Podijeljeni smo u grupe prema nasem nacinu Zivota, aktivnostima i hobijima, ali i
mjestu rodenja/prebivalista, rodu, boji koze i etnickoj pripadnosti, slavnim osobama koje bismo mogli voljeti,
nasim vrijednostima, pa Cak i osobnim snovima i nadama. Konacno, propaganda se moze igrati s nasim
temeljnim potrebama da volimo, bivamo voljeni i negdje pripadamo. Ljudi Zele pronaci druge ljude, grupe i ideje s
kojima se mogu poistovjetiti pa primaju poruke stvorene posebno za ispunjavanje tih potreba.

Digitalno doba ucinilo je ovakvo ciljanje laksim nego ikad prije, a legalna i ilegalna sredstva rabe se kako bi se
otkrilo kako uspjesno utjecatina nas prilagodavanjem poruke gotovo naindividualnoj osnovi.

A sadn vi'!

Razmislite o svojim osobnim podacima koji su dostupni na
internetu i koji bi se mogli rabiti za ciljanje personaliziranom
porukom. Jeste li ikad primijetili kako se internetski prijedlozi i
preporuceni sadrzaji mijenjaju s vasim pro$lim i trenutnim
internetskim aktivnostima? Usporedite svoje primjere i
zakljucke s vrSnjacima, ali i starijim prijateljima i ¢lanovima
obitelji i nastavnicima
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3.2.4. Nepadwige , neprjjatelja

Propaganda moze biti sredstvo koje stvara, proziva i kleveée politicke protivnike. Pitanja o legitimnosti,
vjerodostojnosti, vrijednostima i karakteru protivnika i njihovih ideja ponekad se jednostavno proizvode ili
predstavljaju na senzacionalisticki nacin. Osim cilja diskreditacije protivnika, ovo takoder brzo zapocinje Zestoke
rasprave.

Ti su sukobi ucinkoviti jer ljude intrigiraju i privlace pa stvaraju puno paznje. Nadalje, to je jos jedan nacin
pojednostavljivanja, jer svodi sloZzene teme na ,crno-bijelu” sliku i pokre¢e ponasanje ,mi protiv njih", $to opet
ometa kriticko razmisljanje o kompliciranimidejamai konfliktnim informacijama.

Kleveta je Cesto pracena ismijavanjem, koje ima za cilj postizanje primarnih ciljeva propagande pod krinkom
legitimne Sale i satire. Opet moramo kriticki razmislitii odluciti koji Saljivci zabavljaju, a koji imaju druge ciljeve.

Ponekad propaganda blati pojedince i uniStava njihov ugled u nadi da Ce se ideje za koje se zalazu diskreditirati.
Takoder, kada se u publici stvori grupni mentalitet, blacenje protivnika stvara osje¢aj superiornosti i
povlastenosti, Sto je sjajno polaziste za daljnju manipulaciju.

Konacno, diskreditacija pojedinaca i prisiljavanje na tribalizam mogu dovesti do mrznje i diskriminacije prema
svakome tko je ,drugi” ili ,neprijatelj*, ili barem do ravnodusnosti prema toj istoj mrznji i diskriminaciji. To se
dogada kada propaganda cilja grupe koje su prepoznatljive po svojim nepromjenjivim karakteristikama.

A sada vi'!

Sjetite se posljednjeq puta kad je u vasoj zemlji odrzana javna
rasprava o0 nekoj slavnoj osobi ili politicaru Cija je reputacija bila
dovedena u pitanje. Jesu li se neke druge ozbiljnije teme ili
politicka pitanja uvela u razgovor o toj osobi? OpiSite razliCite
nacine na koje su ljudi reagirali na situaciju.
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Kako DIl

frilican na mress
borzi /re/éd

Kriticka procjena medijskih izvora svodi se na sustavno i stalno provjeravanje vjerodostojnosti izvora medija. To
je skup metoda koje nam mogu pomoci da svjesno odaberemo izvor informacija i kriticki konzumiramo sadrzaj.
Najveciizazovi ovom pristupu u digitalnom dobu su koli¢ina dostupnih informacija i nedostatak ociglednih alata
koji mogu objektivnofiltrirati podatke za nas.

&{uy'lef /'/myfe na :ﬁedec’e ﬁ‘/‘?ferye :

« Autenticnost - je li izvor onaj za koji tvrdi da jest? Je li sadrzaj originalan ili kopija? Postoji li nesto Sto izaziva
sumnju unjegovu vjerodostojnost?

 Aktualnost-jesuli podaciazurniili postoje novija otkri¢a? Koliko je vremena proslo od vremena izvjeStavanja/
objavljivanjaistvarnog dogadaja?

«+ Neovisnost - je li izvor neovisan ili se oslanja na podatke s drugog mjesta? Mozete li lako pratiti njihove
reference?

«  Objektivnost - jesu li informacije predstavljene &injenicno ili kao misljenje? Cije interese predstavlja izvor?
Postojeli sukobljeni podaci koji se objavljuju u drugimizvorima koji se Cine vjerodostojnim?

Kad /m’ Zolite Korishili /}y(bmmcye W0 dijeliti
neslo /w/fem ndervela, zz;w'@fe se ﬁe&g ;

ce :

 Tkojeizvorniglasnik? Mogu li pratiti autora poimenu? Postoje li kontakt-podaci?



Koja je namjerai svrha odredene stranice, sluzbenog profila ilimedija? Je li stvorena za informiranje, zabavu,

prodajuili propagiranje odredenih vrijednostiimisljenja? Ima liviSe od jedne namjere? Kako se financira?

Koja je ciljana publika? Jesu li objave, ¢lancii price jednostavniije li se s njima lako poistovjetiti? Koriste li se
upecatljiviizrazii smijeSne ili Sokantne slike i videozapisi?

Koliko se Cesto stranica ili profil rabe i azuriraju? Jesu li poveznice ispravne? Mozete li provjeriti podatke u
drugimizvorima.

Kabile rm;w/ééiye alale za /3lﬁ'aé/'mlyle ity cZ/a sunmgivog

Kopirajte nasloveili dijelove teksta u navodnicima u trazilicu i pogledajte gdje se drugdje pojavio.

Istrazite fotografije pomodu servisa images.google.com ili tineye.com kako biste vidjeli gdje su rabljene i
kada suizvorno stvorene.

Audio i video materijal moze biti tesko provjeriti, ali obavezno potrazite naziv datoteke ako je dostupan.
Takoder, sve Stoizgleda kao snimka s izrezanim dijelovima treba biti sumnjivo. Ako postoji mnogo vrlo slicnih
snimaka iz razlicitih izvora koji rabe vrlo slican stil uredivanja, vjerojatno se radi o automatiziranom
prenoSenju koje provode botovi.

PreviSe profila, objava, prijenosa video zapisa, slicnih memeova, komentara koji se vrlo brzo pojavljuju na
mreZi treba biti sumnjivo. Sjetite se da ljudima treba vremena da reagiraju i stvore, osim ako nisu
profesionalni propagandistikoji mogu zaposliti botove da obavljaju posao umjesto njih.

W/ﬁ'/eﬂé/"a Kao savrsono nesavrson Izvor

Rabite Wikipediju samo kao pocetnu tocku! Wikipedija je izvrsna u pruzanju osnovnih informacija o nekoj
temi, ali je nikada ne upotrebljavajte kao jedini izvor informacija. Vase istrazivacko putovanje moze zapoceti
tu, ali takoder bi trebali pronacinajmanje dva druga izvora.

Cinjenicno provjerite izvore koji se koriste za clanke iz Wikipedije. Provjerite popis referenci! Wikipedija je
izvrsna za prikupljanje kljucnih rijeci i pronalazenje drugih referenci jer daje popis referenci na kraju svakog
Clanka. Ove reference mogu biti koristan alat za nastavak Vase istrage. Nakon koristenja Wikipedijom
istrazite druge izvore.
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Usporedite kako je tema predstavljena na Wikipediji s nekim drugim izvorom ili Enciklopedijom! Wikipedija nije

potpuno pouzdan izvor (Wikipedia, 2019b). Clanke pise vise autora, $to doprinosi demokratizaciji znanja, ali to
jeiprednost inedostatak te internetske stranice. Takoder, ¢lanci dostupni na engleskom brojcano nadmasuju
ostale - oko 5.860.000 u 2019. godini u usporedbi s 2.301.800 na njemackom, 252.200 na bugarskom i
205.328 na hrvatskom jeziku (Wikipedia 2019a). Samo na temelju tih brojki, moZzemo utvrditi povlastenost
engleskog jezika - Wikipedija je vrjednijiizvor onima koji ga teno govore.

Provjerite promjene i objasnjenja promjena u clanku Wikipedije! Clanci na Wikipediji stalno se ureduju, tako da
trebate provjeriti promjene i u vasem istrazivanju napomenutikoju ste verziju ¢lanka koristili navodedi datum i
tocnu stranicu.

ProcCitajte isti Clanak na Wikipediji na razlicitim jezicima kako biste prepoznali razlicite perspektive! Kad
govorite vise jezika, korisno je usporediti ¢lanke na Wikipediji o istim temama koji su napisani na razlicitim
jezicima kako biste saznali vise o tome kako temi pristupaju urednici razlicitog porijekla- Sto se spominje, a $to
se izostavlja. Kad provodite vlastito istrazivanje, vazno je imati na umu odabir sadrzaja i razlike izmedu
Clanaka.

Razgovarajte | suradujte! Raspravite o nalazima s kolegama i nastavnicima. Istrazivanje je zahtjevan i
zabavan nacinrazvijanja sposobnosti kritickog misljenjai argumentacije.



Bad News -
wdlerwelska igra @'ﬂ simulira u/é/z/ /m/zwdﬂéa dezz%rmacy’h

https://getbadnews.com/#intro

Hrvalsky /w'fa/ Za med//"s%/ //’Mfe/mf - :eﬁ'ya za milade

https://www.medijskapismenost.hr/djeca/

HI? KIDS Onlime — rezullali /Mwézmzykl za Hrvalsku

http://hrkids.online/

Onlwe ,C/ﬁ s Weal’ .C/fe - an w%’/'/m/ /waéwf /mm Firefox

https:/irlpodcast.org/

Muzej vsobnili prica Koma

osobne price ljudi koji dijele price o predrasudama s kojima su se susretali,
Zivotnim teSko¢ama i nadilazenju stereotipa o etnickoj skupini iz koje dolaze
https://muzejosobnihprica.com/en/homepage/
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DiResta, Renée: Computational Propaganda, If You Make It Trend, You Make It True; The Yale Review (2019).
https://yalereview.yale.edu/computational-propaganda

EU Kids Online - a multinational research network that seeks to enhance knowledge of European children's
online opportunities, risks and safety. http://www.Ise.ac.uk/media-and-communications/research/research-
projects/eu-kids-online

Final results of the Eurobarometer on fake news and online disinformation (12 March 2018): https://ec.euro
pa.eu/digital-single-market/en/news/final-results-eurobarometer-fake-news-and-online-disinformation

GEAR Curriculum — a handbook for civic, global and intercultural education, available in multiple languages
(2019). https://gear.gong.hr/?page_id=3181

Read Between the Lines — a media literacy handbook, GONG (2018). http://goo.hr/wp-content/uploads/2019/
02/2018-%C4%8Citajmo-izme%C4%31u-redaka-drugo-izdanje.pdf
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